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长期以来，德国经济即是最活跃的国际
投资者之一。

以来源国划分的投资项目

地域广告宣传的新领域

通过在国外建立销售与生产设施，使全球化为站
稳市场和扩大市场提供了机遇。
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在德国投资

在德国投资有限公司是关注经济基地德国的外国公司

的第一联系人
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- 新股东: 德意志联邦共和国是公司的唯一股东，执行人为

联邦经济与劳动部（BMWA）

- 任命了三位负责外商投资的专员：克劳斯·曼戈尔德博士、

冯必乐博士、于尔根·韦伯博士 

- 扩大伙伴网及合作机构化

在德国投资有限公司有哪些新变化？

德国市场营销的新基础
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在德国投资: 职能

在德国投资公司的业务领域是什么？

在德国投资公司的任务是支持外商投资专员的工作。

在德国投资公司同联邦各州、地区及乡镇的经济促进机

构进行合作。

在德国投资公司是为德国做市场营销的服务公司。对投

资商来说，它是关于区域问题的“第一站服务公司”。

专员

联邦州

在德国投资
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- 跨国决策者可通过直接对话获得有关德国投资环境方面令人信服的

解释。

- 可在高级领导层的小范围内讨论经济基地的框架条件及优势。

- 在德国经济结构、潜力和发展前景方面，跨国企业可从“商对商”

的角度获得咨询。

外商投资专员

设立“外商投资专员”有哪些优势？
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欧洲

于尔根·韦伯博士

美国亚洲

冯必乐博士

参加首次接触活动及发表讲话、投资会议、圆桌对话会议

、新闻发布会、署名文章及致词、区域论坛

克劳斯·曼戈尔德博士

在此的区域划分具有很高的灵活性。

外商投资专员
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外商投资专员的工作领域是什么？

外商投资专员

无论是现在，还是将来，专员们的这些工作领域对经济基地德国来说，
都具有十分重要意义

维护同传统的西欧国家
建立起的投资关系，并
利用欧盟东扩所带来的
在中、东欧国家的机遇

加强同跨大西洋
地区的经济关系

发展与设计在具有发
展前景的亚洲市场的

机遇
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市场营销活动的扩展

已在经济基地德国投资的外国企业
（第一类型）

有意在经济基地德国投资的外国企业
（第二类型）

至今还无意将德国作为投资地的外国企业
（第三类型）

- 投资商讲座

- CEO活动

- 单独谈话

- 外交框架活动

- 巡回展

- 会展上的活动

在德国投资公司怎样走近客户？
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在德国投资：2004年重点行业

在德国投资公司市场营销活动的重点在于德国市场中具有创造力、活

力、发展潜力并对本地市场至关重要的行业。

服务业
生命科学

医疗技术
加工工业

信息与通讯技术

研究与开发密集

型行业

在德国投资公司的目标行业有哪些？
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- 英国

- 法国

- 斯堪的纳维亚

- 比荷卢三国

- 意大利

- 西班牙

- 土尔其

- 中东欧, 俄罗斯

欧洲 亚洲/大洋洲

- 中国

- 日本

- 韩国

- 澳大利亚

- 印度

在德国投资: 2004年重点国家和地区

北美

- 美国

- 加拿大

在德国投资公司在哪些地区进行宣传？
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德国地域攻势：联合广告

在联邦政府对外经济攻势“全球行动”框架之下，在德国投

资公司同其它德国外事活动家联合行动，在世界各地吸引外

商前来投资。

在德国投资公司怎样同联邦政府及各部的地域宣传

活动相结合？
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地域市场营销的伙伴

联邦与州之间怎样分配职责？

各联邦州根据各地区及

其经济政策的优先程度

确定经济促进政策，并

对外宣传其具有自身特

色的地域优势。

赢得顾客地域市场营销

联邦的职责

- 持有与发展“经济基

地德国”的总体品牌

- 以州为主线进行基本

的市场营销

- 作为“第一服务公

司”的总联系人
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在德国投资有限公司在德国投资有限公司

各联邦州的经济
促进机构使馆及领事馆

德国工业联合会/
德国工商会

国际律师组织

国际咨询公司

地域市场营销的伙伴

工业投资委员会

谁是在德国投资公司在国外进行广告宣传的伙伴？
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